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Ausgangspunkt

Der Verkauf auf anderen
Marktplatzen hat sich
bisher nicht gut entwickelt,

(_jo O!Ie Conversmnrqtes Etablieren der Marke
niedrig und d?r Anteil der aulderhalb von Deutschland
ARGl mit Fokus auf Profitabilitat &

Gesamterlds hoch ist. Der ,
organisches Wachstum
Erfolg auf dem deutschen
Marktplatz zeigt aber, dass
Verbesserungspotential
auf den anderen
Marktplatzen besteht.

Nach der Vollstéindigen Analyse der bisherigen Strukturen, haben wir
folgende MafRnahmen integriert:

&R (5 o9

Detaillierte SEO Fokus auf besonders Regelmdlige
Recherche mit landes- relevante Begriffe & Anwendung unseres
spezifischen Eliminierung von No- individuellen
Suchbegriffen Performern Optimierungsprozesses



- bachlein=

Die L6sung

Uber eine ausfuhrliche SEO- Mittels unseres Optimierungssystems,
Recherche & den anschlieRenden passen wir regelmafkig moglichst
Fokus auf die hoch-relevanten effizient Gebote an & integrieren neue
Begriffe steigern wir die Sichtbarkeit, relevante Suchbegriffe um die
ohne dabei zu viel Budget zu Markenbekanntheit zu steigern
verbrennen.

Das Ergebnis

Positive Marge

innerhalb eines Monats

Werbekostenanteil
(TAcoS)
» S »
25% 18% 11%
Vor Start nach 1 Monat nach 8 Monaten
Umsatzsteigerung p—
339% FUr weitere Informationen und Details,

kontaktiere uns:
ﬁ https://media-pm.de/
R, +4917098598784

P info@media-pm.de
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Entwicklung der Performmance in der Werbekonsole

e ROAS

Starl der
Zusammenarbeait
1.1.2022 1.2.2022 1.3.2022 1.4.2022 1.5.2022 1.6.2022 1.7.2022 1.8.2022 1.5.2022 1.10.2022 1.11.2022 1.12.2022

Nach dem Start der Zusammenarbeit entwickelt sich die Performance
sehr gut, von einem ROAS, der konstant unter 3 (>33% ACOS) lag,
konnten wir eine Verbesserung auf Gber 5 (<20% ACOS) erzielen. Der
Werbeumsatz, stieg nach der Nebensaison im Sommer nicht mehr
stark an, da wir an der Reduktion der Werbeverké&ufe am
Gesamtumsatz gearbeitet haben. Insgesamt konnten wir die
Profitabilitdt so von einer negativen auf eine zweistellige Marge
steigern.

bachlein=



Etablieren von Wahre Tierliebe®,

j}'l"/ PM Media bisher ohne Amazon-Présenz,
. zum wichtigen Vertriebskanal
Fallstudie

Der Vertrieb im Online-
Shop lauft sehr gut, die
Marke hat ein starkes
Branding und ist Vorreiter
in der Kategorie.

Eine Amazon-Présenz
existiert nicht, durch das
starke Branding besteht
jedoch trotzdem ein
Suchvolumen von ca. 200
Anfragen pro Monat.

Etablieren von Amazon als
zusatzlichen profitablen
Vertriebskanal.

Nach der ausfiihrlichen Nischenanalyse haben wir folgende
Mafnahmen umgesetzt:

o8 [+ 6%

Detaillierte SEO Individuelle

Recherche & Kampagnensiruktur,um (TSI e o
strategischer Aufbau der in stark umkdmpften Perf 9 obtimi
Produktlistings Marktumfeld profitabel er;’ggﬁgﬁ u plimierungsprozesses

zUu Launchen
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l I Die L6sung
Mithilfe der ausfuhrlichen SEO- Mittels unseres Optimierungssystems,
Recherche haben wir die Listings passen wir regelmdaRig sehr effizient
strategisch aufgebaut, sodass der Gebote an & integrieren neue
Algorithmus diese fur relevant hailt. relevante Suchbegriffe um die
Im stark umkampften Marktumfeld, Markenbekanntheit auf Amazon
haben wir uns auf wenige, aber sehr weiter zu steigern.

relevante Suchbegriffe fokussiert.

Das Ergebnis

Starke Entwicklung

Amazon ist der zweitwichtigste
Vertriebskanal

Werbekostenantell
(TAcoS)
S & n
17% 13% 6%
Zu Beginn nach 3 Monaten  nach 8 Monaten
Umsatzsteigerung
pro Monat
60% 39% 30h Fur weitere Informationen und Details,
kontaktiere uns:
nach 2 Monaten nach 3 Monaten  nach 4 Monaten ﬁ https://media-pm.de/

R, 4917098598784

P info@media-pm.de
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Entwicklung des Suchvolumens auf Amazon

Search Volume: [wahre tierliebe]
01/01/2022 - 12/17/2022
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® Amazon

* Nach dem Start unserer Zusammenarbeit im April steigt das Suchvolumen
nach dem Markenkeyword an. Es wird deutlich, dass die Nachfrage enorm
gestiegen ist.

* Zum Hochpunkt entspricht das Suchvolumen etwa dem 9-fachen im
Vergleich zu vor der Zusammenarbeit.

« Der Gesamtumsatz (Amazon + andere Vertriebskandle) ist durch den hohen
Amazon-Anteil stark gestiegen. Es kamen somit viele Neukunden hinzu, die
Uber den Onlineshop vorher nicht angesprochen wurden.



